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a marca



a marca
conceito

A marca Iris Carrilho é uma marca pessoal de uso profissional,
elaborada para a Dra. Iris Carrilho, médica, nutróloga,
adepta a medicina integrativa e abordagem comportamental.

O conceito visual da marca trouxe como proposta o dinamismo
e a versatilidade da personalidade da Dra. Iris.



Cada ideia projeta na consciência do público-alvo
uma ou mais das três características abaixo.

ALEGREEXCLUSIVA SÁBIA

território visual
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sol da marca







especificações



especificações
símbolo

O símbolo vem com a representação de um pavão em uma espiral circular.
O circulo geométrico tem uma caractéristica mais dinâmica e mais fluida.

O uso do pavão surgiu da paixão pela ave, aliada ao arquétipo sedutor, característica
de “O Amante” (Carl G. Jung).



anatomia
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A escolha pela serifa transicionista como tipografia principal da marca,
veio da busca pelas características de exclusividade e arrojo.

Além do aspecto de autoridade particular das serifas,
nota-se também uma certa curvatura e inclinação, dando um tom mais
elegante e alegre.

tipografia do simbolo

Priori Serif OT Thin



assinaturas

ASSINATURA PRINCIPAL (INPI)



ASSINATURA HORIZONTAL



ASSINATURA VERTICAL EM POLIPROPILENO

ASSINATURA VERTICAL



ASSINATURA PRINCIPAL EM ACRÍLICO





sistema visual
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sistema visual
sistema de cores



É a forma de ilustrar graficamente e padronizar a comunicação escrita da marca,
seja em brochuras, receituários, bem como comunicação online e em redes sociais.

Priori Serif foi escolhida exclusivamente como tipo da marca.

PRIORI SERIF OT REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghij
klmnopqrstuvwxyzáâãéêiíóôõuü1234567890()$!?

tipografia



R: 30
G: 41
B: 16

C: 29
M: 0
Y: 61
K: 84

#1e2910

Para textos longos com maior necessidade de legibilidade e
acessibilidade na comunicação, mantendo o tom moderno e elegante.

Brother 1816 Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghij
klmnopqrstuvwxyzáâãéêiíóôõuü1234567890()$!?

tipografia



Para ilustrações gráficas, desafios à legibilidade, e uso destacado em
posts no Instagram, acentuando “O Mago” que habita na personalidade da marca. 

Cherolina Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST U VWXYZabcdefghij
klmnopqrstuvwxyzáâãéêiíóôõuü1234567890()$!?

tipografia
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aplicações

























STORYBOARD PARA ANIMAÇÃO DO LOGOTIPO

Vídeo backgroud com ação/movimento e camada nas cores
da marca (black, vermelho ou dourado), seguido do símbolo do logotipo,

finalizando com logotipo completo e desfoque no background.
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